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AGLI STUDENTI SI CHIEDE DI PRESENTARE UN PROGETTO IN CUI:

1. valutare le resistenze da parte del mercato consumer all’acquisito e uso di auto
elettriche;

2. stimare la domanda potenziale nel proprio territorio (comune o provincia);

3. valutare un ventaglio di pricing ritenuto conveniente e accettabile da parte dei clienti;

4. definire un piano di marketing che consenta di raggiungere un numero di contratti
pari al 10% della potenzialita espressa dal proprio territorio.
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